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Lo spazio € stato pensato per rafforzare
i valori del brand e favorire le relazioni
tra azienda e clienti, un open space

che indirizza I'attenzione del pubblico
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sui focus aziendali.

Il layout si sviluppa intorno al marchio,
ben visibile e sottolineato da due
parentesi di luce che richiamano la
forma del logo in fuori scala.

Le postazioni A-Tono Experience sono

distanti dall’area office per favorire il

| libero accesso alla prova.
Gli tti, le i ini e i vid
A.!Ton& i oggetti, le immagini e i video

dialogano con il pubblico trasferendo i

valori aziendali, i servizi, le offerte e le
opportunita, con uno sguardo sul futuro.
Le due quinte luminose diventano
metafora di un portale che “abbraccia”
e invita a vivere I'esperienza A-Tono.

Le aree di massimo impatto visivo sono

O

strategicamente utilizzate per la

comunicazione, video.
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